I eESCOLA SUPERIOR
DeE COMUNICACAO SOCIAL

Conselho Pedagodgico
Ata n° 45

Aos dias trinta do més de outubro de dois mil e dezoito, reuniu-se o Conselho Pedagogico da
Escola Superior de Comunicacao Social, na sala 4G4 as 17.00.

A reunido foi convocada pela Presidente do Conselho Pedagdgico com a seguinte ordem de
trabalhos:

1. Informacodes

2. Calendario da eleicao dos representantes do corpo discente
3. Calendario de Exames (2018-19)

4. Assuntos supervenientes

A reunido estiveram presentes: Ana Raposo; Ana Silva; Ana Varela; Bruno Andrdnico; Carlos
Andrade; Diana Lemos; Helena Pina; Joana Baptista; Joao Barros; Joao Ferreira; Joao Viegas;
Madalena Pinheiro; Maria Inacia Rezola; Maria Joao Centeno; Paula Nobre; Ricardo Pereira
Rodrigues; Vanda Sousa e Zélia Santos.

Nao estiveram presentes: Helena Ribeiro; Nuno Viegas e Pedro Sepulveda; que justificaram a sua
auséncia; Carolina Correia; Marta Silva e Pedro Moco que nao justificaram a sua auséncia.

Ponto 1
Informacoes

A Presidente comecou por lembrar que era a ultima reunidao com os atuais representantes do
corpo discente e aproveitou para lhes agradecer pelo empenho e dedicacao com que colaboraram
no Conselho Pedagdgico durante o seu mandato.

A Presidente referiu que, mais uma vez, a escola obteve um resultado muito positivo no que diz
respeito as colocacoes dos estudantes nos diferentes cursos. As 314 vagas, na primeira fase,
foram preenchidas e concorreram a escola 2752 candidatos, o que representa uma procura 9 vezes
superior a oferta; na segunda fase, para 36 vagas, concorreram 931 candidatos e foram colocados
51. As vagas dos cursos de mestrado também foram todas preenchidas, bem como as vagas dos
cursos de Pds-Graduacao em Branding e Content Marketing e em Industrias e Culturas Criativas:
Gestao e Estratégias. No curso de Pds-Graduacao em Storytelling, as vagas disponibilizadas nao
foram todas preenchidas, mas o curso encontra-se a funcionar normalmente.
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A Presidente informou o conselho que a acreditacdo dos cursos que realizaram a ultima
autoavaliacao, Licenciatura e Mestrado em Publicidade e Marketing e Licenciatura em Relacoes
Publicas e Comunicacao Empresarial, foi concedida por 6 anos sem visita prévia da comissao da
A3ES.

Mais informou que os questionarios aos novos alunos de licenciatura, mestrado e pds-graduacoes

ja se encontram disponiveis.

Referiu ainda que no passado dia 8 de outubro decorreu uma oficina de formacao sobre o Moodle
conduzida pelos professores Ricardo Pereira Rodrigues e Joana Souza e que contribuiu para uma
maior adesao do corpo docente a plataforma e a identificacdo do que nao estaria a funcionar
adequadamente.

Ponto 2
Calendario da eleicao dos representantes do corpo discente

A Presidente apresentou aos conselheiros uma proposta de calendario da eleicao dos
representantes do corpo discente (anexo 1), atendendo as regras do procedimento eleitoral do
Conselho Pedagdgico. Incentivou a que todos mobilizassem os alunos a envolver-se neste
processo que culmina na eleicao dos representantes do corpo discente.

A proposta de calendario foi aprovada por unanimidade.

Ponto 3
Calendario de Exames (2018-19)

A Presidente apresentou a proposta de calendario de exames para o ano letivo 2018-19,
agradecendo o trabalho do conselheiro Ricardo Pereira Rodrigues.
Foram aceites algumas propostas de alteracao.

O calendario de exames (anexo 2] foi aprovado por unanimidade.

Ponto 4
Assuntos supervenientes

A Presidente referiu ter sido contactada via email por um aluno do curso de licenciatura em
Jornalismo que apresentava uma reclamacao por so ser possivel realizar exame as unidades
curriculares a que o aluno esta inscrito desde o inicio do ano letivo. Considera que as inscricoes
para exame deveriam ser autonomas das inscricoes nas unidades curriculares. A Presidente

referiu que informou o aluno de que para poder realizar qualquer momento da avaliacao da
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unidade curricular, o aluno tem de estar inscrito na UC. Reclamava ainda sobre o nimero total de
ects em que o aluno pode estar inscrito por semestre. A Presidente respondeu ao aluno fazendo
referéncia ao Artigo 11.° (Transicdo de ano) do Regulamento de Frequéncia e Avaliacdo da escola:
“Os estudantes n3o poderao inscrever-se a mais de 40 (quarenta) ECTS por semestre. O estudante
s6 poderd inscrever-se em unidades curriculares de um semestre par (impar) se tiver frequentado
com aproveitamento algumas unidades curriculares do semestre impar (par] anterior. No caso de
o estudante poder terminar o curso, este podera ultrapassar o limite semestral, desde que o total
desse ano n3o ultrapasse os 80 (oitenta) ECTS”. A Presidente referiu ainda que como se pode
verificar, além dos 60 ects por ano, é possivel o aluno realizar mais 20, o que lhe parece adequado
e respeita a logica dos ects que sado definidos atendendo ao esforco vs. horas de trabalho que o
aluno tem de despender para realizar com sucesso as unidades curriculares.

A conselheira Madalena Pinheiro, representante do corpo discente do curso de licenciatura em
Publicidade e Marketing, referiu que uma colega com uma UC em atraso teria sido impossibilitada
de requerer a realizacao de exame em época normal.

A Presidente referiu que deveria existir algum mal-entendido, porque desde que o aluno faca prova
da impossibilidade de frequentar a UC, por sobreposicao de horario, pode requerer a realizacao de
exame em época normal, conforme despacho n®6/2018 disponibilizado no site da ESCS.

0 conselheiro Bruno Andronico, representante do corpo discente do curso de licenciatura em
Audiovisual e Multimédia, referiu que alguns docentes no inicio do ano letivo solicitaram as turmas
0 email de turma por nao utilizarem a plataforma Moodle.

A conselheira Maria Inacia Rezola, representante do corpo docente do curso de licenciatura em
Jornalismo, referiu que, no seu caso, sao os alunos que nao conseguem trabalhar utilizando a
plataforma Moodle. Acrescentou que os alunos que procederam a reingresso na escola nao
constam da listagem de alunos inscritos na UC e tém de ser acrescentados pelo docente.

O conselheiro Ricardo Pereira Rodrigues, representante do corpo docente do curso de licenciatura
em Audiovisual e Multimédia, referiu que, no inicio do ano letivo, a coordenacao do curso enviou a
todos os docentes do curso um email em que, entre outros aspetos, era destacada a
obrigatoriedade de usar a plataforma Moodle. Deu indicacao ao representante do corpo discente
do curso que o informasse de quais os docentes que teriam solicitado o email de turma para os
poder contactar pessoalmente.

A conselheira Vanda Sousa, representante do corpo docente do curso de licenciatura em
Audiovisual e Multimédia, referiu que a plataforma Moodle tem inUmeras vantagens, mas ha que
considerar as questoes dos direitos de autor; no seu caso, tém desaparecido da plataforma links
disponibilizados. Por outro lado, referiu que o acesso as fotografias dos alunos sé é possivel se os
alunos autorizarem.

A conselheira Maria Inacia Rezola, representante do corpo docente do curso de licenciatura em
Jornalismo, sugeriu que fosse no ato de matricula que o aluno autorizasse ou nao a

disponibilizacao da fotografia.
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A conselheira Ana Raposo, representante do corpo docente do curso de licenciatura em Relacoes
Publicas e Comunicacao Empresarial, sugeriu que no ato de matricula os alunos tratassem do
email institucional e da inscricao na plataforma Moodle.

O conselheiro Bruno Andronico, representante do corpo discente do curso de licenciatura em
Audiovisual e Multimédia, referiu o email de uma colega que lamenta o facto de a UC de Industrias
Culturais nao ter corrido bem e consequentemente ter feito com que alguns alunos nao
concluissem o curso.

O conselheiro Ricardo Pereira Rodrigues, representante do corpo docente do curso de licenciatura
em Audiovisual e Multimédia, referiu que fez o levantamento de todos os alunos a quem falta uma
UC para concluir o curso e o caso de Industrias Culturais nao é maioritario. Destacou igualmente
que a coordenacao de curso estd, como é habitual sempre que é chamada a intervir em situacoes
desta natureza, a acompanhar o funcionamento da UC de Industrias Culturais. Como ponto prévio
importa relembrar que ouvida a comissao pedagogica do curso e o professor responsavel pela UC
nao foi identificada nenhuma violacao ao regime de frequéncia e avaliacao em vigor na escola.
Todos os professores tém autonomia cientifica e pedagogica para organizar o curriculo e as
praticas de avaliacao nas UC que lecionam e a coordenacao do curso nao pode, nem deve
sobrepor-se. Entretanto, os pedidos de revisao de prova requeridos vieram confirmar as avaliacoes
efetuadas pelo docente em questao.

Conforme tinha sido previamente comunicado na ultima reuniao deste conselho, no ano letivo que
agora decorre, o professor responsavel pela UC mostrou-se disponivel para, juntamente com a
coordenacao de curso, definir uma estratégia que contrarie o nimero significativo de retencdes e
que ja se encontra documentada nas metodologias de ensino da Ficha de Unidade Curricular
(menor ponderacao da avaliacdo individual e menor nimero de perguntas obrigatdrias no teste). A
par destas alteracoes apela-se a que os alunos facam uso do horario de atendimento para
esclarecimento de ddvidas, um recurso que, na opinidao do professor, tem sido negligenciado.

O conselheiro Bruno Androénico, representante do corpo discente do curso de licenciatura em
Audiovisual e Multimédia, referiu ter sido avisado pelos alunos de 1° ano de situacdes irregulares
no funcionamento da UC de Comunicacao Video no ano letivo anterior.

A Presidente destacou que, no final do ano letivo anterior, essa situacao nao foi referida nem na
Comissao Pedagdgica do curso, nem na reuniao de julho deste conselho em que se realizou o
balanco do 2° semestre.

O conselheiro Ricardo Pereira Rodrigues, representante do corpo docente do curso de licenciatura
em Audiovisual e Multimédia, referiu que vai sugerir ao docente que as notas parciais contenham
menos informacao.

A conselheira Diana Lemos, representante do corpo discente do curso de licenciatura em
Jornalismo, referiu que, na UC de Laboratdrio de Jornalismo I, algumas aulas tém sido
substituidas por deslocacdes a conferéncias em horarios diferentes dos da aula e os alunos
consideram existir um numero elevado de avaliacoes.

A Presidente questionou a conselheira se os colegas ja teriam discutido estas questdoes com a

responsavel da UC e relembrou que antes de este tipo de questdes chegar ao plenario tem de ser
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discutido com a responsavel da UC e se nao for possivel resolver nessa instancia, recorrer a

coordenacao do curso.

A conselheira Diana Lemos, representante do corpo discente do curso de licenciatura em
Jornalismo, referiu que o facto de uma das turmas da UC de Analise do Discurso Jornalistico estar
a ser lecionada em inglés tem sido motivo de alguma insatisfacao.

A Presidente comprometeu-se a averiguar o porqué desta opcao.

Nada mais havendo a tratar, a Presidente deu por encerrada a reuniao.
Lisboa, 30 de outubro de 2018

A PRESIDENTE DO CONSELHO PEDAGOGICO

oo, Foc§™ Ancincon @dfens

(Maria Joao Centeno)

0 VICE-PRESIDENTE DO CONSELHO PEDAGOGICO

1 cado Qe

(Ricardo Pereira Rodrigues)
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Anexo 1
Calendario da eleicao dos representantes do corpo discente
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EDITAL

ELEIQf)ES
MEMBROS DO CONSELHO PEDAGOGICO

. No ambito do artigo 8° do Procedimento eleitoral do Conselho Pedagodgico esta aberto
0 processo eleitoral para eleicdo dos representantes do corpo discente no Conselho
Pedagogico, especificamente dois representantes do corpo discente por cada curso de
licenciatura (Audiovisual e Multimédia, Jornalismo, Publicidade e Marketing e Relacées
Publicas e Comunicacao Empresarial) e um representante do corpo discente por cada
curso de mestrado (Audiovisual e Multimédia, Gestdo Estratégica das Relacbes
Publicas, Jornalismo e Publicidade e Marketing).

. O mandato dos representantes do corpo discente no Conselho de Pedagégico tem a
duracéo de um ano.

. Do presente edital faz parte a lista de todos os elegiveis por curso (nome completo por
ordem alfabética do primeiro nome).

. Até dia 8 de novembro, qualquer interessado pode reclamar por email
(conselhopedagogico@escs.ipl.pt), perante o Presidente da Comissado Eleitoral, das
irregularidades das listas dos elegiveis.

. Até dia 15 de novembro, qualquer interessado tera de manifestar disponibilidade em
representar o respetivo corpo por curso, enviando por email
(conselhopedagogico@escs.ipl.pt) a Declaracao de Aceitacdo de Candidatura (anexa a
este Edital), que a entregara ao Presidente da Comissao Eleitoral.

. No dia 20 de novembro, as listas dos candidatos por curso séo afixadas.

. O ato eleitoral tera lugar no dia 28 de novembro de 2017, no foyer do piso-1, abrindo as
urnas as 10h00m e encerrando as 19h00m.

. A Comissao Eleitoral sera presidida pela Professora Maria Jodo Centeno e constituida
por esta, pelo representante do corpo docente Professor Ricardo Rodrigues e pelo
representante do corpo discente, Nuno Viegas.

Lisboa, 31 de outubro de 2018

A Presidente do Conselho Pedagogico

Maria Jodo Centeno
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DECLARACAO DE ACEITACAO DE CANDIDATURA

(Elei¢ao dos membros do Conselho Pedagdgico)

Eu, (nome
completo), portador do documento de identificacio n° , email
institucional , declaro aceitar a candidatura a

representante do corpo docente / discente (riscar o que nao interessa) do curso de
licenciatura / mestrado (riscar o que nao interessa) em

, no Conselho Pedagéogico da Escola Superior de

Comunicacio Social do IPL.

Lisboa, de de

(assinatura)
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Anexo 2
Calendario de exames para o ano letivo 2018-19
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ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Audiovisual e Multimédia

Epoca Normal do 1° Semestre
21 de janeiro a 2 de fevereiro de 2019

2° Feira
21 jan.

3?2 Feira
22 jan.

42 Feira
23 jan.

5 Feira
24 jan.

62 Feira
25 jan.

Sabado
26 jan.

Domingo
27 jan.

2?2 Feira
28 jan.

3? Feira
29 jan.

42 Feira
30 jan.

5?2 Feira
31 jan.

6° Feira
01 fev.

Sabado
02 fev.

1° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicagdo

Anélise Social

Audiovisual e Multimédia

Fundamentos de Marketing

Fotografia

Design Grafico

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Modelos da Comunicagéo (PA)

Audiovisual e Multimédia (PA)

Andlise Econémica (PA)

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

3° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Linguagens Visuais

Producdo Audiovisual e Multimédia

Guionismo e Narrativas Digitais

Tecnologia e Programagédo Web

Laboratdrio 3D |

OPCAO 1 - Comunicacao Estratégica

OPCAO 1 - Estratégias de Identidade Corporativa

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Laboratério de Infraestruturas (PA)

5° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Arte e Comunicagdo

Direito da Comunicagéo

Laboratdrio de Aplicagdes Interativas

Laboratdrio de Producéo de Contetdos

OPCAO 3 - Empreendedorismo e Inovacdo

OPCAO 3 - Psicossociologia do Utilizador

OPCAO 4 - 3D Interativo

OPCAO 4 - Design e Desenvolvimento de Aplicacdes Méveis

OPCAO 4 - Multimédia e Jogos

OPCAO 4 - Pés-Produgéo Audio

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Gestao de Empresas Audiovisual e Multimédia (PA)

Seminario: Audiovisual e Multimédia IV (PA)




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Jornalismo

Epoca Normal do 1° Semestre
21 de janeiro a 2 de fevereiro de 2019

22 Feira
21 jan.

3?2 Feira
22 jan.

42 Feira
23 jan.

5° Feira
24 jan.

62 Feira
25 jan.

Sabado
26 jan.

Domingo
27 jan.

22 Feira
28 jan.

3?2 Feira
29 jan.

42 Feira
30 jan.

5 Feira
31 jan.

62 Feira
01 fev.

Sabado
02 fev.

1° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacgdo

Estatistica

Histéria e Politica do Mundo Contemporaneo

Inglés para Jornalismo

Laboratério de Jornalismo |

Lingua e Expresséo do Portugués

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

3° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagéo

Andlise Econémica

Analise do Discurso Jornalistico

Histéria dos Media

Narrativas e Guido para Jornalismo

Atelié de Captacdo e Edi¢cdo Audiovisual

5° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicacéo Intercultural

Sistema dos Media

Atelié de Jornalismo Multiplataforma

Jornalismo Visual

OPCAO 1/2 - Atelié de Edigdo Multimédia

OPCAO 1/2 - Atelié de Reportagem TV

OPCAO 1/2 - Atelié de Técnicas de Entrevista

OPCAO 1/2 - Jornalismo Literario




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Publicidade e Marketing (Diurno)
Epoca Normal do 1° Semestre
21 de janeiro a 2 de fevereiro de 2019

22 Feira
28 jan.

62 Feira
01 fev.

Séabado
02 fev.

6° Feira
25 jan.

Séabado
26 jan.

Domingo

2° Feira
27 jan.

21 jan.

32 Feira 42 Feira 52 Feira
22 jan. 23 jan. 24 jan.

32 Feira 42 Feira 52 Feira
29 jan. 30 jan. 31 jan.

100 ‘e

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacéo X |

Andlise Social | X

Gestéo Empresarial X
Design Grafico X

Teoria e Histéria da Publicidade X

Fundamentos de Marketing X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Modelos da Comunicagéo (PA) X

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography X

Innovation Technology and Society X

Marketing and Communication in English Language X

Video Post-Production X

Digital Media Laboratory X

Graphic Design X

History and Politics of the Contemporary World X

3°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Linguagens Visuais X

Analise Econémica X

Comportamento do Consumidor X

Marketing Research X

Marketing Estratégico X

Atelié de Planeamento Estratégico da Comunicagéo X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Analise Economica (PA) | [ [ [ x| [ | [ |
Inferéncia Estatistica (PA) [ [ [ | X [ [ [ [ |

5°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Estratégias de Mercado X

RAMO PM - Direcéo de Arte em Publicidade X

RAMO PM - Planeamento de Meios X

RAMO PM - Atelié de Investigacdo Aplicado a Publicidade X

RAMO MKT - Politicas de Produto e Prego X

RAMO MKT - Distribuicéo e Vendas X

RAMO MKT - Atelié de Investigacdo Aplicado ao Marketing X

OPCAO 1/2 - Branding Storytelling X

OPCAQ 1/2 - Consumo e Consumidores Online X
OPCAO 1/2 - Marketing Experiencial X
OPCAOQ 1/2 - Modelos e Técnicas de Criatividade em Publicidade X
OPCAO 1/2 - Web 2.0 Marketing X
OPCAQ 1/2 - Web Design X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Seminario: Empreendedorismo (PA) X
Planeamento de Meios (PA) X
Comunicacédo Marketing em Lingua Inglesa (PA) X
Laboratério Audiovisual (PA) X




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Publicidade e Marketing (Pés-Laboral)

Epoca Normal do 1° Semestre
21 de janeiro a 2 de fevereiro de 2019

22 Feira
21 jan.

32 Feira
22 jan.

42 Feira
23 jan.

5 Feira
24 jan.

62 Feira
25 jan.

Sabado
26 jan.

Domingo
27 jan.

22 Feira
28 jan.

3?2 Feira
29 jan.

42 Feira
30 jan.

5 Feira
31 jan.

6° Feira
01 fev.

Sabado
02 fev.

1° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacao

Analise Social

Gestdo Empresarial

Design Grafico

Teoria e Histéria da Publicidade

Fundamentos de Marketing

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

3° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Linguagens Visuais

Andlise Econémica

Comportamento do Consumidor

Marketing Research

Marketing Estratégico

Atelié de Planeamento Estratégico da Comunicacao

5° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Estratégias de Mercado

RAMO PM - Direcéo de Arte em Publicidade

RAMO PM - Planeamento de Meios

RAMO PM - Atelié de Investigacéo Aplicado a Publicidade

RAMO MKT - Politicas de Produto e Preco

RAMO MKT - Distribuicéo e Vendas

RAMO MKT - Atelié de Investigacdo Aplicado ao Marketing

OPCAOQ 1/2 - Branding Storytelling

OPCAO 1/2 - Consumo e Consumidores Online

OPCAO 1/2 - Marketing Experiencial

OPCAO 1/2 - Modelos e Técnicas de Criatividade em Publicidade

OPCAO 1/2 - Web 2.0 Marketing

OPCAO 1/2 - Web Design




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Relagées Publicas e Comunicagao

Empresarial (Diurno)
Epoca Normal do 1° Semestre
21 de janeiro a 2 de fevereiro de 2019

| 22 Feira 3?2 Feira 42 Feira 52 Feira 62 Feira Sabado ‘ Domingo 22 Feira 3?2 Feira 42 Feira 5?2 Feira 62 Feira Sabado
21 jan. 22 jan. 23 jan. 24 jan. 25 jan. 26 jan. 27 jan. 28 jan. 29 jan. 30 jan. 31 jan. 01 fev. 02 fev.

1°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicagdo X

Estatistica X

Teorias e Técnicas das Relacdes Publicas X

Comunicacéo Grafica X

Laboratério de Comunicagdo Interpessoal X

Gestdo Empresarial X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Modelos da Comunicagao (PA) [ X

Andlise de Dados (PA) | X

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography X

Innovation Technology and Society X

Marketing and Communication in English Language X

Video Post-Production X

Digital Media Laboratory X

Graphic Design X

History and Politics of the Contemporary World X

3° S 1 c

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagéo X

Direito da Comunicagao X

Laboratério de Comunicacgéo Estratégica X

Reputacéo Organizacional X

Histéria das Ideias Sociopoliticas X

Laboratério de Edigdo Multimédia X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Sociologia da Comunicagéo (PA) X

5°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Comunicagéo Corporativa X

Novas Tendéncias em Comunicacgdo Estratégica X

Comunicacdo no Interesse Publico X

Marketing e Estudos de Mercado X

OPCAO 1/2 - Comunicag&o no Setor do Retalho (Luxo) X

OPCAO 1/2 - Comunicagéo para Start-Ups X

OPCAOQ 1/2 - Comunicagéo Publicitaria X

OPCAO 1/2 - Concecso e Organizagéo de Eventos X

OPCAO 1/2 - Criatividade nas Organizagdes X

OPCAOQ 1/2 - Relagdes Publicas em Politica X

OPCAO 1/2 - Storytelling e Modelos Narrativos X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Orcamento e Custeio (PA) | X

Seminario: Empreendedorismo (PA) | X




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Relagoes Publicas e Comunicagao
Empresarial (Pés-Laboral)

Epoca Normal do 1° Semestre

21 de janeiro a 2 de fevereiro de 2019

22 Feira
21 jan.

3?2 Feira
22 jan.

42 Feira
23 jan.

5° Feira
24 jan.

6° Feira
25 jan.

Sabado
26 jan.

Domingo
27 jan.

2° Feira
28 jan.

32 Feira
29 jan.

42 Feira
30 jan.

5° Feira
31 jan.

62 Feira
01 fev.

Sabado
02 fev.

1° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacéo

Estatistica

Teorias e Técnicas das Relacdes Publicas

Comunicagdo Grafica

Laboratorio de Comunicacéo Interpessoal

Gestdo Empresarial

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

3° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagéo

Direito da Comunicagédo

Laboratorio de Comunicagao Estratégica

Reputagdo Organizacional

Histdria das Ideias Sociopoliticas

Laboratério de Edicdo Multimédia

5° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratorio de Comunicagédo Corporativa

Novas Tendéncias em Comunicacgéo Estratégica

Comunicagédo no Interesse Publico

Marketing e Estudos de Mercado

OPCAO 1/2 - Comunicagéo no Setor do Retalho (Luxo)

OPCAO 1/2 - Comunicagéo para Start-Ups

OPCAO 1/2 - Comunicacdo Publicitaria

OPCAO 1/2 - Concegéo e Organizacéo de Eventos

OPCAO 1/2 - Criatividade nas Organizacdes

OPCAO 1/2 - Relagdes Publicas em Politica

OPCAO 1/2 - Storytelling e Modelos Narrativos




ANO LETIVO 2018-19

Mestrados e P6s-Graduagao
Epoca Normal do 1° Semestre
21 de janeiro a 2 de fevereiro de 2019

‘ 2° Feira
21 jan.

32 Feira
22 jan.

42 Feira
23 jan.

5?2 Feira
24 jan.

6° Feira
25 jan.

Sabado
26 jan.

Domingo
27 jan.

22 Feira
28 jan.

3?2 Feira
29 jan.

42 Feira
30 jan.

5° Feira
31 jan.

62 Feira
01 fev.

Sabado
02 fev.

MESTRADO AUDIOVISUAL E MULTIMEDIA

1° Semestre

Comunicacéo, Tecnologia e Novos Média

Gestdo de Projetos Audiovisuais e Multimédia

Design de Identidade

Metodologias de Investigagédo

OPCAO 1/2 CA - Comunicagéo Audiovisual (Concegao)

OPCAO 1/2 CA - Sistemas Televisivos Comparados

OPCAO 1/2 CM - Comunicagdo Multimédia (Concegao)

OPCAO 1/2 CM - Design de Interface

3° Semestre

Seminario de Projeto em Audiovisual e Multimédia

Semindrios Tematicos em Audiovisual e Multimédia

MESTRADO GESTAO ESTRATEGICA DAS RELAGOES PUBLICAS

1° Semestre

Estratégia em Relacdes Publicas

Comunicacéo e Mediagéo

Gestdo e Mapeamento de Stakeholders

Metodologias de Investigacdo

OPCAO 1/2 - Comunicagéo, Arte e Design

OPCAO 1/2 - Estratégias de Comunicag&o Digital

OPCAO 1/2 - Gestdo e Financas

3° Semestre

Seminario de Projeto em RP e Comunicagdo Organizacional

Seminarios Tematicos em RP e Comunicagéo Organizacional

MESTRADO JORNALISMO

1° Semestre

Sistemas Mediaticos Comparados

Gestdo dos Média

Responsabilidade Social dos Média

Metodologias de Investigacédo

OPCAO 1/2 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Apresentagéo TV

OPCAO 1/2 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Edicdo de Imprensa

OPCAO 1/2 - Cultura e Politica na Esfera Mediatica

3° Semestre

Seminario de Projeto em Jornalismo

Semindrios Teméticos em Jornalismo

MESTRADO PUBLICIDADE E MARKETING

1° Semestre

Financas em Marketing

Gestéo de Marcas

Marketing e Sociedade

Publicidade e Consumo

Metodologias de Investigagédo

OPCAO 1 - Digital Marketing Strategy & Planning




OPCAO 1 - Retail and Shopping

3° Semestre

Seminario de Projeto em PM

Seminarios Tematicos para o desenvolvimento de projetos em PM

POS-GRADUAGAO BRANDING E CONTENT MARKETING

1° Semestre

Brand Strategy

Content Marketing

Plataformas Digitais de Comunicagéo

Metodologia e Research

OPCAOQ BJ - Brand Video Content

OPCAO BJ - Fotografia Publicitaria

OPCAO BP - Digital Marketing Strategy & Planning

OPCAOQ BP - User Experience Design




ANO LETIVO 2018-19

Pés-Graduagao em Storytelling

Epoca Normal do 1° Periodo
21 a 25 de janeiro de 2019

22 Feira 32 Feira 42 Feira 52 Feira 62 Feira
21 jan. 22 jan. 23 jan. 24 jan. 25 jan.
1° Periodo
Desenho de Narrativas X
Géneros e Formatos X
Comédia X
OPCAO 1/2 - Dramaturgia X
OPCAO 1/2 - Pitching X




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Audiovisual e Multimédia

Epoca Recurso/Melhoria do 1° Semestre
13 a 27 de fevereiro de 2019

42 Feira
13 fev.

5° Feira
14 fev.

6° Feira
15 fev.

Sabado
16 fev.

Domingo
17 fev.

2° Feira
18 fev.

3?2 Feira
19 fev.

42 Feira
20 fev.

5 Feira
21 fev.

6° Feira
22 fev.

Sabado
23 fev.

Domingo
24 fev.

22 Feira
25 fev.

3? Feira
26 fev.

42 Feira
27 fev.

1° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicagédo

Andlise Social

Audiovisual e Multimédia

Fundamentos de Marketing

Fotografia

Design Grafico

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Modelos da Comunicagéo (PA)

Audiovisual e Multimédia (PA)

Andlise Econdmica (PA)

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

3° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Linguagens Visuais

Producdo Audiovisual e Multimédia

Guionismo e Narrativas Digitais

Tecnologia e Programacéo Web

Laboratério 3D |

OPCAO 1 - Comunicacéo Estratégica

OPCAO 1 - Estratégias de Identidade Corporativa

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Laboratério de Infraestruturas (PA)

5° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Arte e Comunicagao

Direito da Comunicagao

Laboratdrio de Aplicagdes Interativas

Laboratdrio de Producéo de Conteudos

OPCAOQ 3 - Empreendedorismo e Inovacéo

OPCAOQ 3 - Psicossociologia do Utilizador

OPCAO 4 - 3D Interativo

OPCAO 4 - Design e Desenvolvimento de Aplicacdes Mdveis

OPCAO 4 - Multimédia e Jogos

OPCAO 4 - Pés-Produgéo Audio

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Gestéo de Empresas Audiovisual e Multimédia (PA)

Seminario: Audiovisual e Multimédia 1V (PA)




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Jornalismo

Epoca Recurso/Melhoria do 1° Semestre
13 a 27 de fevereiro de 2019

42 Feira
13 fev.

5° Feira
14 fev.

6° Feira
15 fev.

Sabado
16 fev.

Domingo
17 fev.

22 Feira
18 fev.

3?2 Feira
19 fev.

42 Feira
20 fev.

5° Feira
21 fev.

6° Feira
22 fev.

Sabado
23 fev.

Domingo
24 fev.

2° Feira
25 fev.

3? Feira
26 fev.

42 Feira
27 fev.

1° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacédo

Estatistica

Histdria e Politica do Mundo Contemporéneo

Inglés para Jornalismo

Laboratério de Jornalismo |

Lingua e Expresséo do Portugués

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

3° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicacéo

Analise Econdmica

Andlise do Discurso Jornalistico

Histéria dos Media

Narrativas e Guido para Jornalismo

Atelié de Captacéo e Edigdo Audiovisual

5° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicacéo Intercultural

Sistema dos Media

Atelié de Jornalismo Multiplataforma

Jornalismo Visual

OPCAO 1/2 - Atelié de Edigdo Multimédia

OPCAO 1/2 - Atelié de Reportagem TV

OPCAO 1/2 - Atelié de Técnicas de Entrevista

OPCAO 1/2 - Jornalismo Literario




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Publicidade e Marketing (Diurno)
Epoca Recurso/Melhoria do 1° Semestre
13 a 27 de fevereiro de 2019

52 Feira

42 Feira
14 fev.

13 fev.

6° Feira
15 fev.

Séabado
16 fev.

Domingo
17 fev.

22 Feira
18 fev.

32 Feira
19 fev.

42 Feira
20 fev.

52 Feira
21 fev.

62 Feira
22 fev.

Séabado
23 fev.

Domingo
24 fev.

2° Feira
25 fev.

32 Feira
26 fev.

42 Feira
27 fev.

100 ‘e

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacéo

Analise Social

Gestéo Empresarial

Design Grafico

Teoria e Histéria da Publicidade

Fundamentos de Marketing

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Modelos da Comunicagéo (PA)

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

3°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Linguagens Visuais

Analise Econémica

Comportamento do Consumidor

Marketing Research

Marketing Estratégico

Atelié de Planeamento Estratégico da Comunicagéo

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Andlise Econémica (PA)

Inferéncia Estatistica (PA)

5°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Estratégias de Mercado

RAMO PM - Direcéo de Arte em Publicidade

RAMO PM - Planeamento de Meios

RAMO PM - Atelié de Investigacdo Aplicado a Publicidade

RAMO MKT - Politicas de Produto e Prego

RAMO MKT - Distribuicéo e Vendas

RAMO MKT - Atelié de Investigacdo Aplicado ao Marketing

OPCAO 1/2 - Branding Storytelling

OPCAQ 1/2 - Consumo e Consumidores Online

OPCAO 1/2 - Marketing Experiencial

OPCAOQ 1/2 - Modelos e Técnicas de Criatividade em Publicidade

OPCAO 1/2 - Web 2.0 Marketing

OPCAQ 1/2 - Web Design

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Seminario: Empreendedorismo (PA)

Planeamento de Meios (PA)

Comunicacédo Marketing em Lingua Inglesa (PA)

Laboratério Audiovisual (PA)




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Publicidade e Marketing (Pés-Laboral)

Epoca Recurso/Melhoria do 1° Semestre
13 a 27 de fevereiro de 2019

42 Feira
13 fev.

52 Feira
14 fev.

6° Feira
15 fev.

Séabado
16 fev.

Domingo
17 fev.

22 Feira
18 fev.

32 Feira
19 fev.

42 Feira
20 fev.

52 Feira
21 fev.

62 Feira
22 fev.

Séabado
23 fev.

Domingo
24 fev.

2° Feira
25 fev.

32 Feira
26 fev.

42 Feira
27 fev.

s "

e

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacéo

Analise Social

Gestéo Empresarial

Design Grafico

Teoria e Histéria da Publicidade

Fundamentos de Marketing

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

3°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Linguagens Visuais

Analise Econémica

Comportamento do Consumidor

Marketing Research

Marketing Estratégico

Atelié de Planeamento Estratégico da Comunicagéo

598 +

e

PLANO CURRICULAR NOVO

Estratégias de Mercado

RAMO PM - Direcdo de Arte em Publicidade

RAMO PM - Planeamento de Meios

RAMO PM - Atelié de Investigacdo Aplicado a Publicidade

RAMO MKT - Politicas de Produto e Prego

RAMO MKT - Distribuicdo e Vendas

RAMO MKT - Atelié de Investigacdo Aplicado ao Marketing

OPCAOQ 1/2 - Branding Storytelling

OPCAO 1/2 - Consumo e Consumidores Online

OPCAOQ 1/2 - Marketing Experiencial

OPCAO 1/2 - Modelos e Técnicas de Criatividade em Publicidade

OPCAO 1/2 - Web 2.0 Marketing

OPCAO 1/2 - Web Design




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Relagdes Publicas e Comunicagao

Empresarial (Diurno)
Epoca Recurso/Melhoria do 1° Semestre
13 a 27 de fevereiro de 2019

| 42 Feira 5 Feira 6° Feira Séabado I Domingo 22 Feira 3?2 Feira 42 Feira 52 Feira 6° Feira Séabado Domingo 2?2 Feira 3?2 Feira 42 Feira
13 fev. 14 fev. 15 fev. 16 fev. 17 fev. 18 fev. 19 fev. 20 fev. 21 fev. 22 fev. 23 fev. 24 fev. 25 fev. 26 fev. 27 fev.

1° S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacdo X

Estatistica X

Teorias e Técnicas das Relagdes Publicas X

Comunicacéo Grafica X

Laboratério de Comunicagéo Interpessoal X

Gestédo Empresarial X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Modelos da Comunicagéo (PA) [ [ [ X

Analise de Dados (PA) [ [ | X

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography X

Innovation Technology and Society X

Marketing and Communication in English Language X

Video Post-Production X

Digital Media Laboratory X

Graphic Design X

History and Politics of the Contemporary World X

3° S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicacédo X

Direito da Comunicagéo X

Laboratério de Comunicacéo Estratégica X

Reputacéo Organizacional X

Histéria das Ideias Sociopoliticas X

Laboratério de Edicdo Multimédia X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Sociologia da Comunicacéo (PA) X

50 S ti A3

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Comunicagéo Corporativa X

Novas Tendéncias em Comunicacéo Estratégica X

Comunicacéo no Interesse Publico X

Marketing e Estudos de Mercado X

OPCAO 1/2 - Comunicagédo no Setor do Retalho (Luxo) X

OPCAO 1/2 - Comunicagéo para Start-Ups X

OPCAO 1/2 - Comunicagao Publicitaria X

OPCAO 1/2 - Concegao e Organizacdo de Eventos X

OPCAOQ 1/2 - Criatividade nas Organizagdes X

OPCAO 1/2 - Relagdes Publicas em Politica X

OPCAO 1/2 - Storytelling e Modelos Narrativos X

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Orcamento e Custeio (PA) | | | X

Seminario: Empreendedorismo (PA) | X | |




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Relagdes Publicas e Comunicagao
Empresarial (Pés-Laboral)

Epoca Recurso/Melhoria do 1° Semestre
13 a 27 de fevereiro de 2019

42 Feira
13 fev.

5° Feira
14 fev.

6° Feira
15 fev.

Séabado
16 fev.

Domingo
17 fev.

2° Feira
18 fev.

3? Feira
19 fev.

42 Feira
20 fev.

5° Feira
21 fev.

6° Feira
22 fev.

Sabado
23 fev.

Domingo
24 fev.

2° Feira
25 fev.

3? Feira
26 fev.

42 Feira
27 fev.

1°s "

e

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacdo

Estatistica

Teorias e Técnicas das Relagdes Publicas X

Comunicacéo Grafica

Laboratério de Comunicagéo Interpessoal

Gestédo Empresarial

ERASMUS - 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

308 "

e

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicacdo

Direito da Comunicagdo

Laboratério de Comunicacéo Estratégica

Reputacéo Organizacional

Histéria das Ideias Sociopoliticas

Laboratério de Edicdo Multimédia

5°S n

(=

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Comunicacgéo Corporativa X

Novas Tendéncias em Comunicacgéo Estratégica

Comunicagéo no Interesse Publico

Marketing e Estudos de Mercado

OPCAO 1/2 - Comunicacédo no Setor do Retalho (Luxo)

OPCAO 1/2 - Comunicago para Start-Ups

OPCAO 1/2 - Comunicacao Publicitaria

OPCAO 1/2 - Concecao e Organizacdo de Eventos

OPCAOQ 1/2 - Criatividade nas Organizacdes

OPCAO 1/2 - Relagdes Publicas em Politica

OPCAO 1/2 - Storytelling e Modelos Narrativos




ANO LETIVO 2018-19

Mestrados e Pés-Graduacoes
Epoca Recurso/Melhoria do 1° Semestre
13 a 27 de fevereiro de 2019

42 Feira
13 fev.

52 Feira
14 fev.

62 Feira
15 fev.

Sabado
16 fev.

Domingo
17 fev.

2% Feira
18 fev.

32 Feira
19 fev.

4? Feira
20 fev.

52 Feira
21 fev.

6° Feira
22 fev.

Sébado
23 fev.

Domingo
24 fev.

2?2 Feira
25 fev.

32 Feira
26 fev.

42 Feira
27 fev.

MESTRADO AUDIOVISUAL E MULTIMEDIA

1° Semestre

Comunicagéo, Tecnologia e Novos Média

Gestéo de Projetos Audiovisuais e Multimédia

Design de Identidade

Metodologias de Investigacdo

OPCAQ 1/2 CA - Comunicagéo Audiovisual (Concecéo)

OPCAOQ 1/2 CA - Sistemas Televisivos Comparados

OPCAQ 1/2 CM - Comunicagdo Multimédia (Conceg&o)

OPCAO 1/2 CM - Design de Interface

3° Semestre

Seminario de Projeto em Audiovisual e Multimédia

Seminarios Tematicos em Audiovisual e Multimédia

MESTRADO GESTAO ESTRATEGICA DAS RELACOES PUBLICAS

1° Semestre

Estratégia em Relacdes Publicas

Comunicagéo e Mediagédo

Gestéo e Mapeamento de Stakeholders

Metodologias de Investigacdo

OPCAO 1/2 - Comunicagéo, Arte e Design

OPCAQ 1/2 - Estratégias de Comunicagéo Digital

OPCAO 1/2 - Gestéo e Finangas

3° Semestre

Seminério de Projeto em RP e Comunicag&o Organizacional

Seminéarios Tematicos em RP e Comunicagao Organizacional

MESTRADO JORNALISMO

1° Semestre

Sistemas Mediaticos Comparados

Gestéo dos Média

Responsabilidade Social dos Média

Metodologias de Investigacdo

OPSEAO 1/2 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Apresentagéo TV

OPSEAO 1/2 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Edi¢éo de Imprensa

OPCAO 1/2 - Cultura e Politica na Esfera Mediatica

3° Semestre

Seminério de Projeto em Jornalismo

Seminéarios Tematicos em Jornalismo

IMESTRADO PUBLICIDADE E MARKETING

1° Semestre

Finangas em Marketing

Gestéo de Marcas

Marketing e Sociedade

Publicidade e Consumo

Metodologias de Investigagdo

OPSEAO 1 - Digital Marketing Strategy & Planning

OPCAO 1 - Retail and Shopping

3° Semestre

Seminario de Projeto em PM

Seminarios Tematicos para o desenvolvimento de projetos em PM

POS-GRADUACAO BRANDING E CONTENT MARKETING

1° Semestre

Brand Strategy

Content Marketing

Plataformas Digitais de Comunicagéo

Metodologia e Research

OPCAOQ BJ - Brand Video Content

OPCAO BJ - Fotografia Publicitaria

OPSEAO BP - Digital Marketing Strategy & Planning

OPGCAO BP - User Experience Design




ANO LETIVO 2018-19

Pés-Graduagao em Storytelling
Epoca Recurso/Melhoria do 1° Periodo
4 a 8 de fevereiro de 2019

22 Feira 32 Feira 42 Feira 52 Feira 62 Feira
4 fev. 5 fev. 6 fev. 7 fev. 8 fev.
1° Periodo
Desenho de Narrativas X
Géneros e Formatos X
Comédia X
OPCAO 1/2 - Dramaturgia X
OPCAO 1/2 - Pitching X




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Audiovisual e Multimédia

Epoca Normal do 2° Semestre
24 de junho a 6 de julho de 2019

22 Feira
24 jun.

3?2 Feira
25 jun.

42 Feira
26 jun.

52 Feira
27 jun.

6° Feira
28 jun.

Sabado
29 jun.

Domingo
30 jun.

2% Feira
1 jul.

3?2 Feira
2 jul.

42 Feira
3 jul.

5° Feira
4 jul.

62 Feira
5 jul.

Sabado
6 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicacéo e Linguagem

Estatistica

Modelos de Narrativa

Comunicacdo Audio

Comunicacéo Video

Design de Comunicagao

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Teorias da Comunicacéo (PA)

Andlise de Dados (PA)

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagédo

Andlise Econémica

Laboratdrio Audiovisual

Design Multimédia

Laboratdrio 3D I

OPCAO 2 - Fundamentos da Comunicagéo Publicitaria

OPCAO 2 - Modelos e Técnicas de Criatividade em Publicidade

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Sociologia da Comunicagéo (PA)

Laboratério Web (PA)

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Antropologia Visual

Industrias Culturais

Gestdo de Empresas Audiovisual e Multimédia

Laboratdrio de Comunicagédo Multimédia

OPCAO 5/6 - Animagéo e Grafismo Digital

OPCAO 5/6 - Fotografia Aplicada e Pés-Produgéo

OPCAO 5/6 - Interacdo em Tempo Real

OPCAO 5/6 - Pés-Produgéo Video

OPCAO 5/6 - Producéo Gréfica

OPCAO 5/6 - Projeto e Portefélio

OPCAO 5/6 - Realidade Aumentada

OPCAO 5/6 - Realizagdo MulticAmara

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Industrias Culturais (PA)

Seminario: Empreendedorismo (PA)




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Jornalismo
Epoca Normal do 2° Semestre
24 de junho a 6 de julho de 2019

22 Feira
24 jun.

3?2 Feira
25 jun.

42 Feira
26 jun.

5° Feira
27 jun.

62 Feira
28 jun.

Sabado
29 jun.

Domingo
30 jun.

22 Feira
1 jul.

3?2 Feira
2 jul.

42 Feira
3 jul.

5 Feira
4 jul.

62 Feira
5 jul.

Sabado
6 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem

Analise Social

Portugal Contemporaneo

Etica e Deontologia do Jornalismo

Laboratério de Jornalismo Il

Técnicas de Expressdo do Portugués

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Direito da Comunicagdo

Linguagens Visuais

Teorias do Jornalismo

Laboratério de Jornalismo I

Atelié de Jornalismo Radiofénico

Atelié de Jornalismo Televisivo

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Cultura e Media

Jornalismo Internacional

Empreendedorismo, Jornalismo e Industrias Criativas

Sociologia Politica

Desafios Contemporaneos do Jornalismo

OPCAO 3 - Jornalismo Multimédia

OPCAO 3 - Novas Expressées da Radio

OPCAO 3 - Realizagdo de Documentério




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Publicidade e Marketing (Diurno)

Epoca Normal do 2° Semestre
24 de junho a 6 de julho de 2019

22 Feira
24 jun.

3? Feira
25 jun.

42 Feira
26 jun.

52 Feira
27 jun.

6° Feira
28 jun.

Sabado
29 jun.

Domingo
30 jun.

22 Feira
1jul.

3? Feira
2 jul.

42 Feira
3jul.

5° Feira
4 jul.

6° Feira
5 jul.

Sabado
6 jul.

20'\ ‘V

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem

Estatistica

Psicologia da Publicidade

Sistema Publicitario

Marketing Digital

Atelié de Escrita Criativa

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Teorias da Comunicagao (PA)

Andlise de Dados (PA)

Atelié de Design (PA)

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagéo

Estatistica Multivariada

Laboratério de Produgédo Multimédia

Marketing Operacional

Atelié de Técnicas de Comunicagdo em Marketing

Account Management

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Sociologia da Comunicagéo (PA)

6°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Empreendedorismo e Inovacédo

Direito da Comunicagdo

Seminario de Publicidade e Marketing

RAMO PUB - Atelié de Agéncia

RAMO MKT - Atelié de Marketing Aplicado

OPCAO 3/4 - Complementos de Gest&o

OPCAO 3/4 - Comunicacéo no Ponto de Venda

OPCAO 3/4 - Criatividade em Direcéo de Arte

OPCAO 3/4 - Marketing Analytics

OPCAO 3/4 - Produgdo Grafica Publicitaria

OPCAOQ 3/4 - Social Media Marketing

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Atelié de Marketing Aplicado (PA)

Direito da Comunicacgéo (PA)




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Publicidade e Marketing (P6s-Laboral)
Epoca Normal do 2° Semestre
24 de junho a 6 de julho de 2019

22 Feira
24 jun.

32 Feira
25 jun.

42 Feira
26 jun.

5?2 Feira
27 jun.

62 Feira
28 jun.

Sabado
29 jun.

Domingo
30 jun.

22 Feira
1 jul.

32 Feira
2 jul.

42 Feira
3 jul.

5° Feira
4 jul.

6° Feira
5 jul.

Sabado
6 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem

Estatistica

Psicologia da Publicidade X

Sistema Publicitario

Marketing Digital

Atelié de Escrita Criativa

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory X

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicacéo

Estatistica Multivariada

Laboratério de Producdo Multimédia

Marketing Operacional

Atelié de Técnicas de Comunicacéo em Marketing

Account Management

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Empreendedorismo e Inovagao

Direito da Comunicagdo X

Seminario de Publicidade e Marketing

RAMO PUB - Atelié de Agéncia

RAMO MKT - Atelié de Marketing Aplicado

OPCAO 3/4 - Complementos de Gestéo

OPCAOQ 3/4 - Comunicacdo no Ponto de Venda

OPCAO 3/4 - Criatividade em Direczo de Arte

OPCAO 3/4 - Marketing Analytics

OPCAO 3/4 - Producédo Grafica Publicitaria

OPCAO 3/4 - Social Media Marketing




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Relagées Publicas e Comunicagdo Empresarial
(Diurno)

Epoca Normal do 2° Semestre

24 de junho a 6 de julho de 2019

| 23 Feira
24 jun.

32 Feira
25 jun.

42 Feira
26 jun.

52 Feira
27 jun.

6° Feira
28 jun.

Sabado
29 jun.

Domingo
30 jun.

2° Feira
1 jul.

32 Feira
2 jul.

42 Feira
3 jul.

52 Feira
4 jul.

6° Feira
5 jul.

Sabado
6 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem

Analise Social

Laboratério de Relagdes Publicas

Teoria das Organizagdes

Estatistica Multivariada

Escrita em Comunicacéo Estratégica

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Teorias da Comunicagdo (PA)

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Andlise Econémica

Linguagens Visuais

Laboratério de Comunicagdo em Ambientes Digitais

Comunicagéo Estratégica em Setores de Atividade

Investigacdo e Monitorizagdo em Relacdes Publicas

Design e Desenvolvimento Web

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Analise Econdmica (PA)

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Consultoria em Comunicagéo

Relacdes Publicas: Contextos e Problemas

OPCAO 3/4/5/6 - Arte e Comunicagéo

OPCAO 3/4/5/6 - Comportamento do Consumidor

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagdo com os Colaboradores

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagéo de Risco e Crise

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagao Intercultural

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagéo nas Organizagdes Financeiras

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagdo no Poder Local

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagdo no Setor do Turismo e Lazer

OPCAO 3/4/5/6 - Design e Desenvolvimento de Aplicagdes Méveis

OPCAO 3/4/5/6 - Estudos de Caso: Projetos em Corporate Communications

OPCAO 3/4/5/6 - Histéria da Propaganda

OPCAO 3/4/5/6 - Relagdo com os Media




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Relagées Publicas e Comunicagdo Empresarial
(Pés-Laboral)

Epoca Normal do 2° Semestre
24 de junho a 6 de julho de 2019

l 22 Feira l 3?2 Feira 42 Feira 5?2 Feira 62 Feira Sabado Domingo 22 Feira 3?2 Feira 42 Feira 5?2 Feira 62 Feira Sabado
24 jun. 25 jun. 26 jun. 27 jun. 28 jun. 29 jun. 30 jun. 1 jul. 2 jul. 3 jul. 4 jul. 5 jul. 6 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem X

Analise Social X

Laboratério de Relagdes Publicas X

Teoria das Organizagdes X

Estatistica Multivariada X

Escrita em Comunicacéo Estratégica X

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory X

Globalization and International Marketing X

English for Journalism X

Integrated Communications Laboratory X

Graphic Design X
Marketing and Communications in English Language X

Photojournalism Workshop X

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Analise Econémica X

Linguagens Visuais X

Laboratério de Comunicacdo em Ambientes Digitais X

Comunicagdo Estratégica em Setores de Atividade X

Investigacédo e Monitorizacdo em Relacdes Publicas X
Design e Desenvolvimento Web X

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Consultoria em Comunicagédo X

Relacdes Publicas: Contextos e Problemas X

OPCAO 3/4/5/6 - Arte e Comunicacéo X

OPCAO 3/4/5/6 - Comportamento do Consumidor X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagdo com os Colaboradores X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagéo de Risco e Crise X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagéo Intercultural X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagdo nas Organizagdes Financeiras X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagédo no Poder Local X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagéo no Setor do Turismo e Lazer X

OPCAO 3/4/5/6 - Design e Desenvolvimento de Aplicages Méveis X

OPCAO 3/4/5/6 - Estudos de Caso: Projetos em Corporate Communications X

OPCAO 3/4/5/6 - Histéria da Propaganda X

OPCAO 3/4/5/6 - Relacdo com os Media X




ANO LETIVO 2018-19

Mestrados e P6s-Graduagoes
Epoca Normal do 2° Semestre
24 de junho a 6 de julho de 2019

2° Feira
24 jun.

32 Feira
25 jun.

42 Feira
26 jun.

52 Feira
27 jun.

6° Feira
28 jun.

Séabado
29 jun.

Domingo
30 jun.

22 Feira
1jul.

32 Feira
2 jul.

42 Feira
3jul.

52 Feira
4 jul.

62 Feira
5 jul.

Séabado
6 jul.

MESTRADO AUDIOVISUAL E MULTIMEDIA

28 tre

Sociedade da Informacéo

Culturas Visuais

Estudos de Mercado

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo do Audiovisual e Multimédia

OPCAO 3/4 CA - Comunicagdo Audiovisual (Desenvolvimento)

OPCAOQ 3/4 CA - Desenho de Som

OPCAO 3/4 CM - Comunicacgo Multimédia (Desenvolvimento)

OPCAOQ 3/4 CM - Infografia

MESTRADO GESTAO ESTRATEGICA DAS RELACOES PUBLICAS

28 tre

Gestédo da Comunicagdo em Multinacionais

Monitorizacdo e Avaliagdo de Estratégias em Relagdes Publicas

Campanhas de Comunicagéo Publica

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo em Relacdes Publicas

OPCAO 3/4 - Culturas Visuais

OPCAOQ 3/4 - Inovagédo e Competéncias Organizacionais

OPCAO 3/4 - Linguagem Publicitaria

OPQAO 3/4 - Novos Consumidores, Novos Consumos

MESTRADO JORNALISMO

28 tre

Questdes Criticas do Jornalismo Contemporéneo

Seminario de Estudos Jornalisticos

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo em Jornalismo

OPCAOQ 3/4 - Atelié de Ciberjornalismo

OPCAO 3/4 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Edicdo Radiofénica

OPCAOQ 3/4 - Sistemas Politicos Europeus e Relacdes Internacionais

MESTRADO PUBLICIDADE E MARKETING

28 tre

Inovacgéo e Criatividade em Comunicagao

Comunicacéo Integrada

Estratégia Empresarial

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo em Publicidade e Marketing

OPCAO 2/3 - Ativacdo de Marcas

OPCAOQ 2/3 - Linguagem Publicitaria

OPCAO 2/3 - Marketing & Social Media

OPQAO 2/3 - Novos Consumidores, Novos Consumos

POS-GRADUACAO BRANDING E CONTENT MARKETING

28 tre

Inovacéo, Tecnologia e Sociedade

Marcas e Modelos de Negdcio Online

Criatividade e Storytelling

OPCAOQ BJ - Brand Copywriting

OPCAOQ BJ - Brand Editorial Content

OPCAOQ BJ - Conceitos Estéticos de Som

OPCAOQ BP - Ativagdo de Marcas

OPCAOQ BP - Brand Design

OPCAO BP - Novos Consumidores, Novos Consumos




ANO LETIVO 2018-19

Pés-Graduagao em Storytelling
Epoca Normal do 2° Periodo
27 a 31 de maio de 2019

22 Feira 32 Feira 42 Feira 52 Feira 62 Feira
27 mai. 28 mai. 29 mai. 30 mai. 31 mai.
2° Periodo
Escrita para Televisdo e Webséries X
Escrita para Curtas e Longas Metragens X
Adaptacoes e Reescrita X
OPCAO 3/4 - Product Placement X
OPCAO 3/4 - Readers, Script Doctors e Script Editors X
OPCAO 3/4 - Realizac3o, Interpretacio e Técnicas Visuais X




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Audiovisual e Multimédia

Epoca Recurso/Melhoria do 2° Semestre
15 a 27 julho de 2019

2?2 Feira
15 jul.

32 Feira
16 jul.

42 Feira
17 jul.

5° Feira
18 jul.

6° Feira
19 jul.

Sabado
20 jul.

Domingo
21 jul.

2?2 Feira
22 jul.

32 Feira
23 jul.

42 Feira
24 jul.

5° Feira
25 jul.

6° Feira
26 jul.

Sabado
27 jul.

208 tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem

Estatistica

Modelos de Narrativa

Comunicacdo Audio

Comunicacéo Video

Design de Comunicagéo

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Teorias da Comunicacéo (PA) |

Analise de Dados (PA) [

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° S re

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagéo

Andlise Econémica

Laboratdrio Audiovisual

Design Multimédia

Laboratdrio 3D I

OPCAO 2 - Fundamentos da Comunicagéo Publicitaria

OPCAO 2 - Modelos e Técnicas de Criatividade em Publicidade

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Sociologia da Comunicagéo (PA) [

Laboratério Web (PA) [

6° S ‘.'E

PLANO CURRICULAR NOVO

Antropologia Visual

Industrias Culturais

Gestao de Empresas Audiovisual e Multimédia

Laboratdrio de Comunicacdo Multimédia

OPCAO 5/6 - Animagéo e Grafismo Digital

OPCAO 5/6 - Fotografia Aplicada e Pés-Produgéo

OPCAO 5/6 - Interacdo em Tempo Real

OPCAO 5/6 - Pés-Produgéo Video

OPCAO 5/6 - Producao Gréfica

OPCAO 5/6 - Projeto e Portefélio

OPCAO 5/6 - Realidade Aumentada

OPCAO 5/6 - Realizagdo Multicamara

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Industrias Culturais (PA) [

Seminario: Empreendedorismo (PA) |




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Jornalismo

Epoca Recurso/Melhoria do 2° Semestre
15 a 27 julho de 2019

22 Feira
15 jul.

32 Feira
16 jul.

42 Feira
17 jul.

52 Feira
18 jul.

62 Feira
19 jul.

Sabado
20 jul.

Domingo
21 jul.

22 Feira
22 jul.

32 Feira
23 jul.

42 Feira
24 jul.

52 Feira
25 jul.

62 Feira
26 jul.

Sabado
27 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagédo e Linguagem

Analise Social

Portugal Contemporaneo

Etica e Deontologia do Jornalismo

Laboratério de Jornalismo |l

Técnicas de Expresséo do Portugués

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Direito da Comunicagéo

Linguagens Visuais

Teorias do Jornalismo

Laboratério de Jornalismo Ill

Atelié de Jornalismo Radiofénico

Atelié de Jornalismo Televisivo

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Cultura e Media

Jornalismo Internacional

Empreendedorismo, Jornalismo e Industrias Criativas

Sociologia Politica

Desafios Contemporaneos do Jornalismo

OPCAO 3 - Jornalismo Multimédia

OPCAO 3 - Novas Expressdes da Radio

OPCAO 3 - Realizagdo de Documentario




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Publicidade e Marketing (Diurno)

Epoca Recurso/Melhoria do 2° Semestre
15 a 27 julho de 2019

22 Feira
15 jul.

3?2 Feira
16 jul.

42 Feira
17 jul.

5° Feira
18 jul.

62 Feira
19 jul.

Sabado
20 jul.

Domingo
21 jul.

22 Feira
22 jul.

3? Feira
23 jul.

42 Feira
24 jul.

52 Feira
25 jul.

62 Feira
26 jul.

Sabado
27 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicacéo e Linguagem

Estatistica

Psicologia da Publicidade

Sistema Publicitario

Marketing Digital

Atelié de Escrita Criativa

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Teorias da Comunicagéo (PA)

Analise de Dados (PA)

Atelié de Design (PA)

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagdo

Estatistica Multivariada

Laboratério de Produgdo Multimédia

Marketing Operacional

Atelié de Técnicas de Comunicagdo em Marketing

Account Management

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Sociologia da Comunicacéo (PA)

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Empreendedorismo e Inovacdo

Direito da Comunicacéo

Seminario de Publicidade e Marketing

RAMO PUB - Atelié de Agéncia

RAMO MKT - Atelié de Marketing Aplicado

OPCAO 3/4 - Complementos de Gestao

OPCAO 3/4 - Comunicagéo no Ponto de Venda

OPCAO 3/4 - Criatividade em Direcéo de Arte

OPCAO 3/4 - Marketing Analytics

OPCAO 3/4 - Produgéo Grafica Publicitéria

OPCAO 3/4 - Social Media Marketing

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Atelié de Marketing Aplicado (PA)

Direito da Comunicacéo (PA)




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Publicidade e Marketing (P6s-

Laboral)
Epoca Recurso/Melhoria do 2° Semestre
15 a 27 julho de 2019

22 Feira
15 jul.

3? Feira
16 jul.

42 Feira
17 jul.

5 Feira
18 jul.

62 Feira
19 jul.

Sabado
20 jul.

Domingo
21 jul.

22 Feira
22 jul.

3? Feira
23 jul.

42 Feira
24 jul.

52 Feira
25 jul.

62 Feira
26 jul.

Sabado
27 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagdo e Linguagem

Estatistica

Psicologia da Publicidade

Sistema Publicitario

Marketing Digital

Atelié de Escrita Criativa

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagéo

Estatistica Multivariada

Laboratério de Produgdo Multimédia

Marketing Operacional

Atelié de Técnicas de Comunicagdo em Marketing

Account Management

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Empreendedorismo e Inovagéo

Direito da Comunicacéo

Seminario de Publicidade e Marketing

RAMO PUB - Atelié de Agéncia

RAMO MKT - Atelié de Marketing Aplicado

OPCAO 3/4 - Complementos de Gest&o

OPCAO 3/4 - Comunicagdo no Ponto de Venda

OPCAO 3/4 - Criatividade em Direcéo de Arte

OPCAO 3/4 - Marketing Analytics

OPCAO 3/4 - Produgéo Grafica Publicitaria

OPCAO 3/4 - Social Media Marketing




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Relagées Publicas e Comunicagao
Empresarial (Diurno)

Epoca Recurso/Melhoria do 2° Semestre

15 a 27 julho de 2019

2% Feira
15 jul.

3? Feira
16 jul.

42 Feira
17 jul.

5 Feira
18 jul.

62 Feira
19 jul.

Sabado
20 jul.

Domingo
21 jul.

2?2 Feira
22 jul.

3?2 Feira
23 jul.

42 Feira
24 jul.

5° Feira
25 jul.

6° Feira
26 jul.

Sabado
27 jul.

2°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem

Anélise Social

Laboratério de Relagdes Publicas

Teoria das Organizacdes

Estatistica Multivariada

Escrita em Comunicagdo Estratégica

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Teorias da Comunicagao (PA)

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

4° S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Analise Econdmica

Linguagens Visuais

Laboratério de Comunicacdo em Ambientes Digitais

Comunicagéo Estratégica em Setores de Atividade

Investigacdo e Monitorizacdo em Relacdes Publicas

Design e Desenvolvimento Web

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Anélise Econdmica (PA)

Laboratério de Comunicacéo Institucional (PA)

6°S tre

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Consultoria em Comunicagéo

Relagdes Publicas: Contextos e Problemas

OPCAOQ 3/4/5/6 - Arte e Comunicagéo

OPCAO 3/4/5/6 - Comportamento do Consumidor

OPCAOQ 3/4/5/6 - Comunicagdo com os Colaboradores

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacao de Risco e Crise

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacao Intercultural

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacdo nas Organizagdes Financeiras

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagdo no Poder Local

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagdo no Setor do Turismo e Lazer

OPCAOQ 3/4/5/6 - Design e Desenvolvimento de Aplicagdes Méveis

OPCAO 3/4/5/6 - Estudos de Caso: Projetos em Corporate Communications

OPCAOQ 3/4/5/6 - Histéria da Propaganda

OPCAO 3/4/5/6 - Relag&o com os Media




ANO LETIVO 2018-19

Licenciatura em Relagdes Publicas e Comunicagao
Empresarial (P6s-Laboral)

Epoca Recurso/Melhoria do 2° Semestre

15 a 27 julho de 2019

22 Feira | 32 Feira | 4° Feira | 52 Feira | 62 Feira | Sabado | Domingo| 22 Feira | 32 Feira | 42 Feira | 5% Feira | 62 Feira | Sabado
15 jul. 16 jul. 17 jul. 18 jul. 19jul. | 20jul. | 21jul. | 22jul. | 23jul. | 24jul. 25 jul. 26 jul. 27 jul.

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicacéo e Linguagem X

Analise Social X

Laboratdrio de Relagdes Publicas X

Teoria das Organizagbes X

Estatistica Multivariada X

Escrita em Comunicacéo Estratégica X

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory X

Globalization and International Marketing X

English for Journalism X

Integrated Communications Laboratory X

Graphic Design X

Marketing and Communications in English Language X

Photojournalism Workshop X

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Anédlise Econdmica X

Linguagens Visuais X

Laboratério de Comunicacdo em Ambientes Digitais X

Comunicagéo Estratégica em Setores de Atividade X

Investigacéo e Monitorizacdo em Rela¢des Publicas X

Design e Desenvolvimento Web X

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Consultoria em Comunicacéo X

Relagdes Publicas: Contextos e Problemas X

OPCAO 3/4/5/6 - Arte e Comunicagao X

OPCAO 3/4/5/6 - Comportamento do Consumidor X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacéo com os Colaboradores X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacdo de Risco e Crise X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacéo Intercultural X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacdo nas Organizagdes Financeiras X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacéo no Poder Local X

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacdo no Setor do Turismo e Lazer X

OPCAO 3/4/5/6 - Design e Desenvolvimento de Aplicacdes Mdveis X

OPCAO 3/4/5/6 - Estudos de Caso: Projetos em Corporate Communications X

OPCAO 3/4/5/6 - Histdria da Propaganda X

OPCAO 3/4/5/6 - Relagdo com os Media X




ANO LETIVO 2018-19

Mestrados e P6s-Graduagoes
Epoca Recurso/Melhoria do 2° Semestre
15 a 27 julho de 2019

22 Feira
15 jul.

32 Feira
16 jul.

42 Feira
17 jul.

52 Feira
18 jul.

62 Feira
19 jul.

Séabado
20 jul.

Domingo
21 jul.

2° Feira
22 jul.

32 Feira
23 jul.

42 Feira
24 jul.

52 Feira
25 jul.

6° Feira
26 jul.

Séabado
27 jul.

MESTRADO AUDIOVISUAL E MULTIMEDIA

28 tre

Sociedade da Informacéo

Culturas Visuais

Estudos de Mercado

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo do Audiovisual e M

ultimédia

OPCAO 3/4 CA - Comunicagdo Audiovisual (Desenvolvimento)

OPCAOQ 3/4 CA - Desenho de Som

OPCAO 3/4 CM - Comunicacgo Multimédia (Desenvolvimento)

OPCAOQ 3/4 CM - Infografia

MESTRADO GESTAO ESTRATEGICA DAS RELACOES PUBLICAS

28 tre

Gestédo da Comunicagdo em Multinacionais

Monitorizacdo e Avaliagdo de Estratégias em Relagdes Publicas

Campanhas de Comunicagéo Publica

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo em Relacdes Publicas

OPCAO 3/4 - Culturas Visuais

OPCAOQ 3/4 - Inovagédo e Competéncias Organizacionais

OPCAO 3/4 - Linguagem Publicitaria

OPQAO 3/4 - Novos Consumidores, Novos Consumos

MESTRADO JORNALISMO

28 tre

Questdes Criticas do Jornalismo Contemporéneo

Seminario de Estudos Jornalisticos

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo em Jornalismo

OPCAOQ 3/4 - Atelié de Ciberjornalismo

OPCAO 3/4 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Edicdo Radiofénica

OPCAOQ 3/4 - Sistemas Politicos Europeus e Relacdes Internacionais

MESTRADO PUBLICIDADE E MARKETING

28 tre

Inovacgéo e Criatividade em Comunicagao

Comunicacéo Integrada

Estratégia Empresarial

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo em Publicidade e Marketing

OPCAO 2/3 - Ativacdo de Marcas

OPCAOQ 2/3 - Linguagem Publicitaria

OPCAO 2/3 - Marketing & Social Media

OPQAO 2/3 - Novos Consumidores, Novos Consumos

POS-GRADUACAO BRANDING E CONTENT MARKETING

28 tre

Inovacéo, Tecnologia e Sociedade

Marcas e Modelos de Negdcio Online

Criatividade e Storytelling

OPCAOQ BJ - Brand Copywriting

OPCAOQ BJ - Brand Editorial Content

OPCAOQ BJ - Conceitos Estéticos de Som

OPCAOQ BP - Ativagdo de Marcas

OPCAOQ BP - Brand Design

OPCAO BP - Novos Consumidores, Novos Consumos




ANO LETIVO 2018-19

Pés-Graduagao em Storytelling

Epoca Recurso/Melhoria do 2° Periodo
11 a 14 junho de 2019

32 Feira | 4% Feira | 5% Feira | 62 Feira
11jun. | 12 jun. | 13 jun. | 14 jun.
2° Periodo
Escrita para Televisdo e Webséries X
Escrita para Curtas e Longas Metragens X
Adaptacoes e Reescrita X
OPCAO 3/4 - Product Placement X
OPCAO 3/4 - Readers, Script Doctors e Script Editors X
OPCAO 3/4 - Realizac3o, Interpretacio e Técnicas Visuais X




ANO LETIVO 2018-19

Li i em e imé
Epoca Especial
2 a 13 de setembro de 2019

2 Feira

l 02 set.

3 Feira

03 set.

4 Feira

04 set.

5 Feira

05 set.

& Feira

06 set.

Sabado

07 set.

Domingo
08 set.

2* Feira
9 set.

3 Feira
10 set.

4 Feira
11 set.

5° Feira
12 set.

6 Feira
13 set.

1° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da C:

[Andlise Social

Audiovisual e Multimédia
F de Marketing

Fotografia
Design Grafico

Photogr

tograph
[Innovation Technology and Society
[Marketing and C in English Language

Video Post-Production
Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the C World

2° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO

Linguagem

o
Estatistica

Modelos de Narrativa
C Audio

= a0 Video

Design de Comunica
[PLANO CURRICULAR ANTIGO

Teorias da C )

[Analise de Dados (PA)

[ERASMUS -2nd SEMESTER

Perception and Image Theo

and International Marketing

English for Journalism

Integrated C: Laboratory

Graphic Design

in English Language

Earkelmg and Ct
P Workshop

3° Semes

tre
LANO CURRICULAR NOVO

inguagens Visuai

s
Produgéo Audiovisual e Multimédia

Guionismo e Narrativas Digitais
Tecnologia e Programagéo Web

Laboratério 3D |

OPGAO 1-C a0 Estratégica

OPGAO 1 - Estratégias de Identidade Corporativa

[PLANO CURRICULAR ANTIGO

Laboratério de (PA)

4° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO
Sociologia da Ct &

[Analise Econémica

Laboratério Audiovisual

Design Mulimédia

Laboratério 3D I

OPCAO 2 - Fundamentos da C Publicitaria

OPCAO 2 - Modelos e Técnicas de Criatividade em Publicidade
[PLANO CURRICULAR ANTIGO

Sociologia da C a0 (PA)

Laboratério Web (PA)
5° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO
[Arte e C¢ 4

Prevlu a C
Laboraldrio de Aplicagdes Interalivas

ratério de Produgéo de Contetdos
OPGAO3- & Inovagao

PCAO 3 - Psi ja do Utilizador

PGAO 43D Interativo

‘CAO 4 - Design e D de Aplicacdes Moveis

‘CAO 4 - Multimédia e Jogos

- Pés-Produgéo Audio

PCAO 4 - Pos-Produgéc
[PLANO CURRICULAR ANTIGO

Gestao de Empresas Audiovisual e Multimédia (PA)

Seminario: Audiovisual e Multimédia IV (PA)

6° Semestre

[Pano A

[ Antropologia Visual

Indastrias Culturais

Gestao de Empresas Audiovisual e Multimédia

Laboratorio de C Mullimédia
OPGAO 5/6 - Animagao e Grafismo Digital

OPCAO 5/6 - Fotografia Aplicada e Pés-Produgao

OPGAO 5/6 - Interagéo em Tempo Real

OPCAQ 5/6 - Pos-Produgao Video

OPCAO 5/6 - Produgao Grafica

i
OPCAO 5/6 - Projeto e Portefdlio

OPCAO 5/6 - Realidade Aumentada

OPCAO 5/6 - Realizagao Mullicamara
[PLANO CURRICULAR ANTIGO

Industrias Culturais (PA)
Seminario: (PA)
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Licenciatura em Jornalismo

Epoca Especial
2 a 13 de setembro de 2019

| 2 Feira 3° Feira 42 Feira 5° Feira 6° Feira Sabado Domingo 2° Feira 3% Feira 42 Feira 5% Feira 6° Feira
02 set. 03 set. 04 set. 05 set. 06 set. 07 set. 08 set. 9 set. 10 set. 11 set. 12 set. 13 set.

1° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicagéo X

Estatistica X

Histéria e Politica do Mundo Contemporaneo X

|Inglés para Jornalismo X

Laboratério de Jornalismo | b3

Lingua e Express&o do Portugués X
st

Photography X

Innovation Technology and Society X

Marketing and Communication in English Language X

Video Post-Production X

Digital Media Laboratory X

Graphic Design X

History and Politics of the Contemporary World X

2° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem X

Andlise Social X

Portugal Contemporéaneo X

Etica e Deontologia do Jornalismo X

Laboratério de Jornalismo Il X

Técnicas de Expressé&o do Portugués X
- 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory X

Globalization and International Marketing X

English for Journalism X

Integrated Communications Laboraton, X

Graphic Design x

Marketing and Communications in English Language X

Photojournalism Workshop X

3° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicagdo X

Andlise Econémica X

Anélise do Discurso Jornalistico X

Histéria dos Media b3

Narrativas e Guido para Jornalismo X

Atelié de Captagdo e Edi¢do Audiovisual X

4° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO

Direito da Comunicagéo X

Linguagens Visuais X

Teorias do Jornalismo X

Laboratério de Jornalismo Il X

Atelié de Jornalismo Radiofénico X

Atelié de Jornalismo Televisivo X

5° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicac&o Intercultural X

Sistema dos Media X

Atelié de Jornalismo Multiplataforma X

Jornalismo Visual X

OPCAO 1/2 - Atelié de Edigéo Multimédia X

OPCAO 1/2 - Atelié de Reportagem TV x

OPGAO 1/2 - Atelié de Técnicas de Entrevista X

OPCAOQ 1/2 - Jornalismo Literario X

6° Semestre

[PLANO CURRICULAR NOVO

Cultura e Media X

Jornalismo Internacional X

Empreendedorismo, Jornalismo e Industrias Criativas X

Sociologia Politica X

Desafios Contemporéaneos do Jornalismo X

OPCAOQ 3 - Jornalismo Multimédia X

OPCAO 3 - Novas Expressoes da Radio b3

OPGAO 3 - Realizagéo de Documentario X
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Licenciatura em Publicidade e Marketing (Diurno e Pés-
Laboral)

Epoca Especial

2 a 13 de setembro de 2019

‘ 2°Feira ‘ 3° Feira ‘ 4°Feira ‘ 5° Feira ‘ 6° Feira ‘ ‘Sabado ‘ Domingo
02set. | 03set | O4set. | o5set. | o6set | o7set. | o8set.

2° Feira ‘ 3* Feira
9set. | 10set

4*Feira | 5 Feira | 6 Feira
11set. | 12set. | 13set.

1° Semestre

[PLANO CURRIGULAR NOVO.
‘eorias da C & X

nalise Social x

estéo Empresarial X

esign Grafico X

‘eoria e Histéria da Publicidade x

Modelos da Comunicacao (PA) [ [ [ [ I I [ I I [ x

[Analise de Dados (PA) [ [ [ | | 1 [ [ [ [
[ERASMUS - Tt SEMESTER
Photograph, X

Innovation Technology and Sociey X

Marketing and C in English Language X

Video Post-Production x

Digital Media Laboratory X

Graphic Design .

History and Politics of the C World X
2° Semestre

pLANO RNO
C: 40 e Linguagem x

Estatistica x

Psicologia da Publicidade x

Sistema Publicitario X
Marketing Digital X

Atelié de Escrita Criativa X
L AR ANTI

Teorias da Comunicagao (PA) I | [ [ I [ I I I I

Analise de Dados (PA) [ [ [ | | | [ | [ [ [

Atelié de Design (PA) I I I I I 1 [ I I | T

Perception and Image Theory X
and International Marketing x

English for Journalism X

Integrated C Laboratory x

Graphic Design X
Eavkelmg and G in English Language X
P Workshop X

3° Seme

Consumidor x

[Marketing Research X

Marketing Estratégico x

Atelié de Planeamento Estratégico da C
[PLANO CURRICULAR ANTIGO

[Andlise Economica (PA) T I [ [ | [ | || ]

Inferéncia Estatistica (PA) [ [ [ [ I I [ [ [ x

[PLANO CURRIGULAR NOVO

Sociologia da C 5 x

Estatistica Multivariada X

Laboratério de Produgéo Multimédia x

Pavkelmg Operacional X

Atelié de Técnicas de C 30 em Marketing X
f

Mercado

RAI - Diregéo de Arte em Publicidade x

PM - Planeamento de Meios x

PM - Atelié de Investigagao Aplicado  Publicidade X

RAI - Politicas de Produto e Prego X
RAI ~Distribuicao e Vendas X

- Atelié de Investio: plicado ao Marketing X

RO 112 - Branding Storytelling x

PCAO 1/2 - Consumo e C Online x

AO 1/2 - Marketing Experiencial X

AO 1/2 - Modelos e Técnicas de Criatividade em Publicidade X

PGAO 1/2 - Web 2.0 Marketing x

[PLANO CURRIGULAR ANTIGO.

|Seminéri (PA)

Planeamento de Meios (PA)
= o Markeling Lingua Inglesa (PA)

Laboratério Audiovisual (PA) x
6° Semestre

m ARNOVO

En e Inovacdo X

Direito da C X

Seminario de Publicidade e Marketing x
10 PUB - Atelié de Agéncia x

RAMO MKT - Atelié de Marketing Aplicado X

RO 314 - C: de Gestao x

PCAO 3/4 - C: 50 no Ponto de Venda x

~Marketing Analyt x

J
/.

AO 3/4 - Criatividade em Diregéo de Arte X
/
/.

A0
PCAO 3/4 - Producao Gréfica Publicitaria x

| Media Marketing X

[OPCA S
[PLANO CURRICULAR ANTIGO.

[ Atelie de Marketing Aplicado (PA) I I [ T I [ I I I I
[Direito da C: a0 (PA)




ANO LETIVO 2018-19
Licenci em Relagdes Pu
(Diurno e Pés-Laboral)

Epoca Especial
2 a 13 de setembro de 2019

e Comunicagao Empresarial

| 2% Feira
02 set.

3% Feira
03 set.

4° Feira
04 set.

5 Feira
05 set.

6° Feira
06 set.

Séabado
07 set.

Domingo
08 set.

2% Feira
9 set.

3% Feira
10 set.

4° Feira
11 set.

5% Feira
12 set.

6° Feira
13 set.

1° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Teorias da Comunicacéo

Estatistica

Teorias e Técnicas das Relagdes Publicas

Comunicagéo Grafica

Laboratério de Comunicagao Interpessoal

Gest&o Empresarial

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Modelos da Comunicagéo (PA)

Andlise de Dados (PA)

- 1st SEMESTER

Photography

Innovation Technology and Society

Marketing and Communication in English Language

Video Post-Production

Digital Media Laboratory

Graphic Design

History and Politics of the Contemporary World

2° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Comunicagéo e Linguagem

Anélise Social

Laboratério de Relagdes Publicas

Teoria das Organizagdes

Estatistica Multivariada

Escrita em Comunicaco Estratégica

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Teorias da Comunicagéo (PA)

ERASMUS - 2nd SEMESTER

Perception and Image Theory

Globalization and International Marketing

English for Journalism

Integrated Communications Laboratory

Graphic Design

Marketing and Communications in English Language

Photojournalism Workshop

3° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Sociologia da Comunicag&o

Direito da Comunicagado

Laboratério de Comunicagéo Estratégica

Reputacdo Organizacional

Histéria das Ideias Sociopoliticas

Laboratdrio de Edicdo Multimédia

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Sociologia da Comunicagéo (PA)

4° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Anélise Econémica

Linguagens Visuais

Laboratério de Comunicagéo em Ambientes Digitais

Comunicagao Estratégica em Setores de Atividade

Investigacdo e Monitorizagdo em Relagdes Publicas

Design e Desenvolvimento Web

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Anélise Econémica (PA)

5° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Comunicagéo Corporativa

Novas Tendéncias em Comunicago Estratégica

Comunicagéo no Interesse Publico

Marketing e Estudos de Mercado

OPCAO 1/2 - Comunicagéo no Setor do Retalho (Luxo)

OPQAO 1/2 - Comunicagao para Start-Ups

OPCAO 1/2 - Comunicagéo Publicitaria

OPCAO 1/2 - Concegéo e Organizagéo de Eventos




OPGAO 1/2 - Criatividade nas Organizagdes

OPCAO 1/2 - Relagdes Publicas em Politica

OPCAO 1/2 - Storytelling e Modelos Narrativos

PLANO CURRICULAR ANTIGO

Orgamento e Custeio (PA)

Seminério: Empreendedorismo (PA)

6° Semestre

PLANO CURRICULAR NOVO

Laboratério de Consultoria em Comunicagao

Relagdes Publicas: Contextos e Problemas

OPCAO 3/4/5/6 - Arte e Comunicagéo

OPGAO 3/4/5/6 - Comportamento do Consumidor

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagéo com os Colaboradores

OPGAO 3/4/5/6 - Comunicagéo de Risco e Crise

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacao Intercultural

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicagéo nas Organizagdes Financeiras

OPGAO 3/4/5/6 - Comunicag&o no Poder Local

OPCAO 3/4/5/6 - Comunicacéo no Setor do Turismo e Lazer

OPCAO 3/4/5/6 - Design e Desenvolvimento de Aplicagées Méveis

OPGAO 3/4/5/6 - Estudos de Caso: Projetos em Corporate Communications

OPCAO 3/4/5/6 - Histéria da Propaganda

OPGAO 3/4/5/6 - Relagao com os Media




ANO LETIVO 2018-19

Mestrados e Pés-Graduagao
Epoca Especial
2 a 13 de setembro de 2019

| 2° Feira
02 set.

3? Feira

03 set.

42 Feira

04 set.

5% Feira

05 set.

6° Feira

06 set.

Sabado

07 set. 08 set.

Domingo

2° Feira

9 set.

3? Feira

10 set.

42 Feira

11 set.

5° Feira

12 set.

MESTRADO AUDIOVISUAL E MULTIMEDIA|

6° Feira
13 set.

1° Semestre

Comunicag&o, Tecnologia e Novos Média

Gestéo de Projetos Audiovisuais e Multimédia

Design de Identidade

Metodologias de Investigagdo

OPCAO 1/2 CA - Comunicagéo Audiovisual (Concego;

OPCAO 1/2 CA - Sistemas Televisivos Comparados

OPQAO 1/2 CM - Comunicag&o Multimédia (Concecéo)

OPCAO 1/2 CM - Design de Interface

2° Semestre

Sociedade da Informagéo

Culturas Visuais

Estudos de Mercado

Metodologias de Investigagéo Aplicadas ao Estudo do Audiovisual e Multimédia

OPCAO 3/4 CA - Comunicagao Audiovisual (Desenvolvimento)

OPCAO 3/4 CA - Desenho de Som

OPCAO 3/4 CM - Comunicagéo Multimédia (Desenvolvimento;

OPCAO 3/4 CM - Infografia

3° Semestre

Seminario de Projeto em Audiovisual e Multimédia

Seminarios Tematicos em Audiovisual e Multimédia

MESTRADO GESTAO ESTRATEGICA DAS RELACOES PUBLICAS

1° Semestre

Estratégia em Relagdes Publicas

Comunicagdo e Mediagéo

Gestéo e Mapeamento de Stakeholders

Metodologias de Investigacdo

OPCAO 1/2 - Comunicagéo, Arte e Design

OPGAO 1/2 - Estratégias de Comunicagéo Digital

OPCAO 1/2 - Gestéo e Financas

2° Semestre

Gestéo da Comunicagéo em Multinacionais

Monitorizag&o e Avaliacéo de Estratégias em Relagdes Publicas

Campanhas de Comunicag&o Publica

Metodologias de Investigagéo Aplicadas ao Estudo em Relacdes Publicas

OPCAOQ 3/4 - Culturas Visuais

OPGAO 3/4 - Inovagéo e Competéncias Organizacionais

OPCAO 3/4 - Linguagem Publicitaria

OPCAO 3/4 - Novos Consumidores, Novos Consumos

3° Semestre

Seminario de Projeto em RP e Comunicagéo Organizacional

Seminarios Tematicos em RP e Comunicag&o Organizacional

MESTRADO JORNALISMO

1° Semestre

Sistemas Mediaticos Comparados

Gestéo dos Média

Responsabilidade Social dos Média

Metodologias de Investigacdo

OPCAO 1/2 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Apresentacéo TV

OPCAO 1/2 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Edicao de Imprensa

OPCAOQ 1/2 - Cultura e Politica na Esfera Mediatica

2° Semestre

Questdes Criticas do Jornalismo Contemporaneo

Seminério de Estudos Jornalisticos

Metodologias de Investigacdo Aplicadas ao Estudo em Jornalismo

OPCAO 3/4 - Atelié de Ciberjornalismo

OPCAO 3/4 - Atelié de Reportagem, Entrevista e Edicao Radiofénica

OPCAO 3/4 - Sistemas Politicos Europeus e Relagdes Internacionais

3° Semestre

Seminario de Projeto em Jornalismo




Seminérios Tematicos em Jornalismo

MESTRADO PUBLICIDADE E MARKETING

1° Semestre

Financas em Marketing

Gestéo de Marcas

Marketing e Sociedade

Publicidade e Consumo

Metodologias de Investigacdo

OPQAO 1 - Digital Marketing Strategy & Planning

OPCAO 1 - Retail and Shopping

2° Semestre

Inovagéo e Criatividade em Comunicacao

Comunicagao Integrada

Estratégia Empresarial

Metodologias de Investigagéo Aplicadas ao Estudo em Publicidade e Marketing

OPCAO 2/3 - Ativagéo de Marcas

OPGAO 2/3 - Linguagem Publicitéria

OPCAO 2/3 - Marketing & Social Media

OPCAO 2/3 - Novos Consumidores, Novos Consumos

3° Semestre

Seminario de Projeto em PM

Seminarios Tematicos para o desenvolvimento de projetos em PM

POS-GRADUAGAO BRANDING E CONTENT MARKETING

1° Semestre

Brand Strategy

Content Marketing

Plataformas Digitais de Comunicag&o

Metodologia e Research

OPCAQ BJ - Brand Video Content

OPGAO BJ - Fotografia Publicitéria

OPCAO BP - Digital Marketing Strategy & Planning

OPCAO BP - User Experience Design

2° Semestre

Inovagéo, Tecnologia e Sociedade

Marcas e Modelos de Negécio Online

Criatividade e Storytelling

OPCAO BJ - Brand Copywriting

OPCAO BJ - Brand Editorial Content

OPCAO BJ - Conceitos Estéticos de Som

OPCAQ BP - Ativagao de Marcas

OPCAO BP - Brand Design

OPCAO BP - Novos Consumidores, Novos Consumos




